BRIEFING DE IMPACTO - SEMANA DE 24 DE AGOSTO DE 2026

O MARKETING DIGITAL ESTA MUDANDO
DE OPERACAO MANUAL PARA DECISOES

GUIADAS POR DADOS, IA E RECEITA.

Google, Meta, busca, conteudo e automacao estdo acelerando ao mesmo tempo. Para uma
agéncia 360°, o risco é continuar entregando canais separados quando as plataformas estédo
exigindo uma operacao integrada.

ACAO DA SEMANA: escolha um cliente e conecte midia, contetido, busca e CRM em uma
Unica leitura de receita. O objetivo € descobrir qual parte do marketing parece eficiente na
plataforma, mas deixa de ser eficiente quando chega ao caixa.

O que este briefing vai mostrar

Este material relne as mudang¢as mais consequentes da semana em trafego pago, SEO, conteldo para redes
sociais, funis e automacéo com IA. A leitura foi organizada para transformar atualizacéo de plataforma em
deciséo prética para clientes - sem confundir novidade com prioridade.
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Diretor de Estratégia, Growth e Performance - MGD Consultoria




A agéncia 360° precisa mudar de funcéo

O movimento mais importante desta semana ndo é um novo bot&o em uma plataforma. E a transferéncia de
tarefas operacionais para sistemas automatizados. Google e Meta estdo assumindo mais decisdes de entrega,
criacdo, otimizacdo e analise. Ao mesmo tempo, busca e redes sociais estao se aproximando.

Isso reduz o valor de tarefas repetitivas e aumenta o valor de quatro capacidades: definir metas economicamente
corretas, alimentar as plataformas com dados confiaveis, produzir criativos e contetado com diferenciacao real e
conectar aquisicdo a receita.

A vantagem competitiva da agéncia deixa de ser 'saber mexer na ferramenta’. Passa a ser

saber o que pedir a ferramenta, quais dados fornecer, como interpretar a resposta e qual
decisdo comercial tomar.

Prioridades da semana

Google Ads 10/10 Revisar metas e campanhas limitadas por orgamento.
Funil + CRM 9/10 Ligar lead, venda e receita a origem da aquisigao.

IA operacional 9/10 Usar IA para andlise e execugao entre sistemas.

SEO 8,5/10 Separar volatilidade de atualizacio de problemas reais.

Contetdo social 8,5/10 Tratar social também como ativo de descoberta e busca.
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Google Ads: metas antigas podem se tornar um
problema novo

Desde 17 de agosto de 2026, campanhas classificadas como 'Limitadas pelo orcamento’ e que usam estratégias
como CPA desejado e ROAS desejado passaram a trabalhar de maneira mais consistente em dire¢cdo a meta
configurada. Isso torna ainda mais perigoso tratar uma meta antiga como simples configuracéo técnica.

Se um cliente configurou CPA de R$100 meses atras, mas a operacdo passou a gerar conversdes por R$60, a
equipe precisa verificar se R$100 ainda representa o custo economicamente aceitavel. O Google ndo conhece
sozinho margem, ticket, taxa de fechamento ou LTV.

Por que isso importa para o cliente

« Uma campanha pode aparentar perda de eficiéncia sem que criativo ou landing page tenham mudado.

* A meta de midia precisa conversar com margem, ticket médio, qualidade do lead e capacidade comercial.
* Aumentar orgamento sem revisar a meta pode ampliar um problema de configuragéo.

* CPA baixo nao é suficiente se os leads ndo viram receita.

O ponto néo é reduzir metas indiscriminadamente. Uma meta agressiva demais também
pode limitar volume. Primeiro descubra qual CPA ou ROAS representa a economia real do
cliente.

Acéo prética
Crie uma auditoria com: meta configurada, resultado real de 30 dias, resultado real de 90 dias, orcamento,

receita/conversodes e diferenca percentual. Depois, priorize somente as campanhas em que a distancia entre
meta e realidade é material.



Atualizacédo de spam: esta ndo é a semana para
conclusbes precipitadas

O Google iniciou uma Spam Update em 18 de agosto de 2026 e concluiu a implementagdo em 21 de agosto. Isso
significa que oscilacdes organicas observadas nesse intervalo precisam ser analisadas com cuidado antes de
serem atribuidas a uma mudanca especifica feita no site.

Para uma agéncia 360°, a consequéncia é operacional: antes de abrir uma sequéncia de corre¢des, separe
volatilidade de algoritmo de problemas estruturais.

O que revisar

* Quais paginas ganharam ou perderam impressoes e cliques.

* Quais consultas foram afetadas.

« Contelido excessivamente repetitivo, programatico ou criado apenas para capturar busca.
* Problemas de autoridade, reputac@o ou padrdes artificiais de links.

* Se o conteldo realmente demonstra conhecimento e experiéncia sobre o assunto.

O uso de IA ndo é o problema por si sé. O problema é produzir conteldo indistinguivel de centenas de paginas
genéricas. Quanto mais barata fica a producdo, mais valiosos ficam dados préprios, experiéncia real, estudos de
caso, opinido especializada e evidéncias.

A pergunta para SEO em 2026 no é 'quantos artigos conseguimos produzir?'. E 'que
informacdo atil possuimos que concorrentes e modelos generativos ndo conseguem
simplesmente reproduzir com legitimidade?’

Acdo prética
Escolha as 10 paginas organicas mais importantes de um cliente e compare desempenho antes, durante e
depois da atualizag@o. N&o reescreva tudo. Identifiqgue padrdes primeiro.



Redes sociais estao se aproximando ainda mais da
busca

O Google Search Console passou a ampliar a leitura de contetido publicado em plataformas sociais, permitindo
observar como contetdos de redes como Instagram, TikTok, X e YouTube podem aparecer e gerar descoberta
em superficies do Google.

Isso muda a l6gica de planejamento. Um Reel ndo precisa morrer 48 horas depois da publicacdo. Um contetddo
que responde a uma duvida recorrente pode continuar sendo encontrado quando existe intengao de busca.

Novo fluxo editorial

1 Intencéo O que o publico esta tentando descobrir?

2 Conteudo Qual resposta merece virar Reel, carrossel ou video?

3 Distribuicéo Como adaptar para cada plataforma?

4 Busca Que consultas e temas continuam gerando descoberta?
5 Conversao Que CTA conduz a pessoa para a proxima etapa?

Isso favorece contetido educativo, comparativos, respostas a obje¢8es, andlises, tutoriais, estudos de caso e
temas com intencao clara. O calendario editorial precisa equilibrar contetido de alcance rapido com ativos de
autoridade e descoberta continua.

Produzir mais contetdo deixou de ser vantagem. Produzir contelido que continue util,
encontravel e comercialmente relevante é a vantagem.

Acéao prética
Pegue um tema que ja gera busca para o cliente e transforme-o em uma peca longa, um Reel, um carrossel e
uma sequéncia de follow-up. Meca o conjunto, ndo cada publicacdo isoladamente.



A inteligéncia artificial estad entrando na propria analise
das contas

A Meta anunciou novos recursos de |A para pequenas empresas que aproximam analise, criacdo e operacao.
Com autorizacao, sistemas de IA podem trabalhar com dados de propriedades da Meta e ferramentas
conectadas para analisar campanhas, contetido e desempenho.

Ao mesmo tempo, ferramentas generativas continuam entrando na produ¢éo e variagdo de criativos. 1sso
significa que criar dezenas de versdes deixa de ser um diferencial por si sé.

O que continua sendo humano e valioso

e Entender o problema comercial que precisa ser resolvido.
» Escolher o angulo criativo certo.

« Distinguir correlacdo de causalidade.

* Validar a qualidade dos dados.

« Definir oferta, posicionamento e prioridade.

« Decidir quando a automacao deve parar e uma pessoa deve assumir.

A lA reduz o custo de producéo e andlise. Ela ndo elimina a necessidade de estratégia. Na
prética, torna estratégia ruim mais rapida e estratégia boa mais escalével.

Acéo pratica
Escolha uma conta e use IA para consolidar campanha, criativo e resultado comercial em uma Unica analise. A
equipe humana deve revisar hipéteses e escolher apenas um teste prioritario.



O funil esta ficando conversacional

A automacao baseada apenas em mensagens programadas esta evoluindo para agentes capazes de interpretar
contexto, responder perguntas, qualificar inteng&o e encaminhar oportunidades. Isso encurta a distancia entre
interesse e atendimento.

O modelo tradicional continua valido, mas comeca a ganhar uma camada de inteligéncia entre aquisicao e
venda.

ANTES Anuncio -> landing page -> formulario -> CRM -> vendedor
AGORA Anuncio/contetdo -> conversa -> |A -> qualificagdo -> CRM -> humano -> venda

PROXIMO PASSO Venda -> dados de receita -> midia/conteido -> nova otimizagao

Isso também muda os KPIs. CPL continua Util, mas precisa ser acompanhado por tempo de primeira resposta,
lead qualificado, proposta, fechamento, CAC, receita e LTV.

Um cliente ndo precisa necessariamente de mais leads. Pode precisar perder menos dos
leads que ja paga para gerar.

Acdo prética
Mapeie um funil real do anincio até a venda. Marque onde existe espera manual, repeticéo, falta de informacéo
ou abandono. Escolha apenas um ponto para automatizar nesta semana.



O proximo ganho esta entre os sistemas

Usar IA apenas para escrever legendas ou e-mails € uma aplicacao pequena perto do que ja pode ser feito. O
ganho operacional maior aparece quando a IA conecta tarefas que hoje dependem de copiar, interpretar,
classificar e encaminhar informag¢éo manualmente.

Exemplo de fluxo

 Lead entra pelo formulario ou WhatsApp.

« |A identifica origem, contexto e intencéo.

 Lead recebe classificacéo e prioridade.

* CRM ¢ atualizado.

» Resposta ou préxima acao € sugerida.

* Follow-up é programado.

* Resultado comercial retorna para a analise de midia.

Outro exemplo é o uso de dados de Search Console, Ads e CRM para identificar queda de conversao, cruzar
custo e receita e sugerir uma hip6tese de diagnéstico para revisdo humana.

N&o automatize um processo ruim. Primeiro defina o processo. Depois use IA para reduzir
tempo, erro e trabalho repetitivo.

Acéo préatica
Automatize uma Unica passagem de informacgdo que hoje exige trabalho manual entre marketing e comercial.
Meca tempo economizado e impacto na velocidade de resposta.



TESTE PRIORITARIO DA SEMANA

Marketing Revenue Loop: pare de analisar os canais
separados

Escolha um cliente com volume suficiente de dados e consolide 90 dias de Google Ads, Meta Ads,
Analytics/Search Console e CRM/vendas.

Depois, faca quatro perguntas:

¢ Qual campanha parece eficiente na plataforma, mas gera pouca receita?
* Quais trés angulos criativos geram melhor resultado comercial?

 Quais buscas e contetidos atraem usuarios com maior intencéo?

* Onde o funil perde pessoas entre lead, proposta e venda?

Com a resposta, escolha um Unico insight e transforme-o em quatro ativos conectados:

01 1 anuncio Explorar o &ngulo vencedor.

02 1 Reel/carrossel Construir descoberta e autoridade.

03 1 conteddo SEO Capturar intencéo persistente.

04 1 follow-up Converter ou recuperar a oportunidade.

PERGUNTA DA SEMANA: qual parte do nosso marketing parece eficiente dentro da
plataforma, mas deixa de ser eficiente qguando olhamos para receita?




NAO DEIXE A OPERACAO DESCOBRIR AS MUDANGAS DEPOIS QUE ELAS JA AFETARAM O RESULTADO

Receba o briefing estratégico da MGD todos os
domingos

A MGD vai consolidar semanalmente as mudancas que realmente merecem atencdo em trafego pago, SEO,
contetdo, funis, tecnologia e automac&o com IA. A proposta néo é repassar noticias. E traduzir cada mudanca
para impacto comercial e agao pratica.

CTA DE URGENCIA: plataformas mudam continuamente. O custo de acompanhar tarde n&o é
apenas perder uma novidade - pode ser continuar investindo orcamento, tempo e equipe em
uma légica que ja mudou.

Newsletter Semanal MGD

Cadastre seus dados pelo site e informe no formulério que deseja receber o Briefing Semanal MGD. Os
conteldos serdo preparados aos domingos para iniciar a semana com prioridades claras.

QUERO RECEBER O BRIEFING SEMANAL

FALAR COM A MGD PELO WHATSAPP

ACESSAR O SITE DA MGD

Marcos Andrade

Diretor de Estratégia, Growth e Performance - MGD Consultoria

WhatsApp: +55 48 98823-8640 | www.mgdconsultoria.com

Material estratégico MGD - edicao de 24 de agosto de 2026. Conteido baseado no briefing e nas fontes técnicas verificadas para esta
edicdo. Decisdes de midia e automagédo devem considerar os dados reais de cada cliente.


https://www.mgdconsultoria.com/#contato
https://wa.me/5548988238640?text=Ol%C3%A1%20MGD%2C%20li%20o%20Briefing%20Estrat%C3%A9gico%20de%20Marketing%20Digital%20e%20quero%20entender%20como%20essas%20mudan%C3%A7as%20podem%20impactar%20meu%20neg%C3%B3cio.
https://www.mgdconsultoria.com/


